O discurso midiatico acerca dos relacionamentos am@sos juvenis
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Resumo: Reconhecendo a pluralidade das representacérca dos relacionamentos amorosos contempsrane
tenho como objetivo, no presente estudo, verifcazonceito de amor existente nas producdes immessa
averiguando se ha uma forma de relacionar-se ggiatia atualmente pelos instrumentos midiaticotagos
para a juventude. Para tanto, contei com um diabmge duas teorias de linguagem, Linguistica Gogniem
especial a Teoria da Metafora Conceptual, e AndlisBiscurso de linha francesa.c@rpusfoi constituido por
artigos da Revist&apricho que trataram sobre relacionamentos amorosos,sada conforme as teorias
citadas. Nas edicdes consideradas, as metaforasptonis indicavam, em sua maioria, uma represémtdg
outro com o qual a leitora se relaciona afetivamemmo objeto, alimento, forma de investimento,como
adversario. A visdo de uma sociedade pautada peEges de mercado, utilitarista e individualistaece ser
corroborada. Os relacionamentos mostram-se fluidediatistas, com validade até 0 momento em quedro
conveniéncia.
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1) Introducéo

Falar sobre amor costuma ser uma atividade imggg&la varias consideracfes que
podem ser feitas sobre esse assunto. Segundo andioci Aurélio (1999), podem ser
atribuidas a essa palavra ao menos treze sigriisagentre as quais, “sentimento que
predispde alguém a desejar o bem de outrem, olgdma coisa”, “sentimento de dedicacéo
absoluta de um ser a outro ser ou a uma coisagédewaxtrema”, como também “sentimento
ardente de uma pessoa por outra, e que englobaémanalracdo fisica” e sentimento
“passageiro e sem consequéncia”. Observa-se, agsi,longe de uma definicdo Unica,
estatica, existem inUmeras possibilidades de seegeptar 0 amor, 0 que nos permite a
constatacdo de que refletir sobre o amor, enquantoconstrucao histérico-social, € também
refletir sobre a condicdo humana em determinadeaépaultura, o que possibilita ainda uma
melhor compreensao acerca das proprias relacoessscmmo um todo.

Se ha, entéo, essa pluralidade, existiria umadgrredominante nos dias atuais, que
fosse mais valorizada ou possibilitada pela sodedaoderna? Seria a midia, de alguma
forma, instrumento participante nesse processo?

As relacbes amorosas sdo intensamente abordatilsmpgia. Reconhecendo as
representacdes sociais acerca dos relacionamefddsisca oferecer aquilo que acredita ser
de interesse do publico a que se destina. Conseguoente, acaba também por influenciar
este, ratificando as regras de conduta social.

Sendo o estudo dos relacionamentos amorosos coori@nges objeto de meu
interesse, pude verificar que ha poucos pesquieacdhar Brasil que se preocupam em analisar
as representacdes da midia sobre os padrfes deta@@mdorosa. O tema parece estar mais
restrito a alguns psicélogos e socidlogos. Trats®lde juventude, esse numero se torna
ainda mais escasso, uma lacuna lastimavel, vistoegae publico merece especial atencao
devido ao periodo em que se encontra de constregdesenvolvimento, necessidade de
experimentacdes, integracdo e aceitacdo. Paralelanaeisto, os espacos tradicionais de
referéncia para o adolescente e o jovem, como dlifam a escola, nem sempre tém
conseguido prover as necessidades de informacaoagepor uma realidade em acelerado
processo de mudanca.

Minha intencdo, através da observacéo das repegdes da midia impressa acerca
das relacbes amorosas contemporaneas, seria arifieaved conceito de amor existente
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nessas producoes, e averiguar se ha uma formdad®nar-se privilegiada atualmente pelos
instrumentos midiaticos voltados para a juventidga tanto, contarei com um dialogo entre
duas teorias da area da linguagem, Linguistica iognhem especial a Teoria da Metafora
Conceptual, e Analise de Discurso de linha francesa

O presente trabalho constou de trés etapas. Nmaeipai, durante os meses de
novembro de 2008 a fevereiro de 2009, coletei @stida RevistaCapricho que trataram
sobre relacionamentos amorosos. Na segunda etapando como base as metaforas
conceptuais estruturais, estabelecidas por Laka¥blenson, os artigos foram analisados,
possibilitando um estudo da formacéo discursivaigeatificacdo de representacdes acerca
dos relacionamentos amorosos contemporaneos. Rypr diestacando as representacdes
preponderantes, propus o reconhecimento de possiesilogias subjacentes, valendo-me da
Andlise de Discurso de linha francesa para a atdloude sentido aos multiplos discursos em
gue 0s jovens se encontram inseridos.

Pretendo que as consideragOes feitas a partie deseado possam ser de valia nao
somente para aqueles que se interessam pelo eduliftguagem, ou dos relacionamentos
amorosos, mas por todos aqueles que convivem a&teab com a faixa etaria em questao,
em uma possibilidade de reflexdo sobre os comperitoa dos jovens em nossos dias.

2) A analise do discurso a partir das metaforas caeptuais

Quando pensamos em metaforas, normalmente nosderabrda figura de linguagem
em gue comparamos uma coisa com outra. Essa ca@acemms leva a defender que a
metafora € um fendmeno usado com finalidadesiad$se baseado na semelhanca entre duas
entidades que sao comparadas. Sendo apenas unmteleroessorio, usado para “enfeitar” o
discurso, a metafora ndo seria essencial em nogssanicacao.

A partir de 1980, com a publicagcéo Metaforas da vida cotidianale George Lakoff
e Mark Johnson, surge uma nova visdo de metafamsetafora conceptual. De acordo com
ela, a metafora € uma figura do pensamento. Se atdeera considerada um produto dos
profissionais da linguagem e da literatura, agaaas@ a ser um elemento usado com o
objetivo de auxiliar na compreensao de determinadoseitos, sendo empregada comumente
no dia a dia por todas as pessoas. A metafora pasé® mais ser considerada como um
ornamento, mas como um processo importante do pemsa humano.

Uma metéafora conceptual € uma maneira convencamabnceitualizar um dominio
de experiéncias em termos de outro, normalmenteadt® inconsciente; ou seja, a metafora é
chamada de conceptual porque fornece o conceitalgte Em uma metafora conceptual,
encontramos dois tipos de dominios, o dominio-fentedominio-alvo. Dominio € a area do
conhecimento ou experiéncia humana. O dominio-féraquele que a partir do qual alguma
coisa € conceitualizada metaforicamente; geralméraigo concreto, que faz parte de nossa
experiéncia. O dominio-alvo é o abstrato, é agaelgual desejamos conceitualizar.
Segundo Kovecses (2002: 16-24), em pesquisa rdalizam a utilizacdo dc&obuild
Metaphor Dictionary dominios-fonte comumente utilizados sdo aquelee podemos
delinear mais facilmente e sobre o qual acreditarmosim bom conhecimento, tais como:
corpo humano; saude e doenca; animais; plantaglioprée construcdes; maquinas e
ferramentas; jogos e esportes; dinheiro e negocimsiida; calor e frio; luz e escuridao;
forcas (tais como gravitacional, elétrica, magréecmecanica); movimento e direcdo. Os
dominios-alvo ndo possuem uma definicAo precisajuisitando, portanto, uma
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conceitualizacdo metaférica. Se pegarmos o exem@mor € uma viagem (as metaforas
conceptuais sao sempre grafadas em versaletenoeitto de amor € fornecido a partir do
conceito de viagem. O amor € o dominio-alvo, aqgaaiee queremos atribuir um conceito e
viagem é o dominio-fonte, a partir do qual 0 amoorceitualizado.

Quando afirmamos que um conceito é compreendiglartar de outro, consideramos
qgue ha uma série de correspondéncias entre adomtalvo, e assim, elementos conceptuais
do alvo correspondem a elementos conceptuais de. feesas correspondéncias conceptuais
sistematicas sdo chamadas de mapeamento. Paranplex@ado anteriormente, Sardinha
(2007, p. 31) fornece os seguintes mapeamentos, @uitros:

* Viajantes: marido e mulher;

* Mapa da viagem: planos futuros da vida a dois;

» Destino da viagem: relacéo feliz a dois;

» Deslocamento tranquilo na viagem: relacédo sem pnohs.

Sardinha (2007) ainda sinaliza que se uma viagagal € mondtona ou cansativa, um
casal que vive ha muito tempo junto pode se calsaelacionamento ou acha-lo monaotono.
Esses seriam desdobramentos, ou seja, as infesémqaea podemos fazer a partir de uma
metafora conceptual.

Compreender, entdo, uma metéafora significa efatusmapeamento entre a fonte e o
alvo. Ao utilizarmos uma expresséao linguistica ridetea, ndés respeitamos o mapeamento
convencionado pela comunidade linguistica; ndoaqgger elemento do alvo que pode ser
mapeado com determinado elemento da fonte. Gostarigessaltar aqui a diferenca entre
expressdes linguisticas e metaforas conceptuais. edmessdes linguisticas sdo as
manifestacdes (modo de falar) das metaforas cammisgimodos de pensar). E através do uso
das expressdes linguisticas que a existéncia da@darss conceptuais € revelada.

Lakoff (1987) divide em trés tipos as metaforasceptuais, de acordo com a funcéo
cognitiva que elas exercem, ou seja, com sua fung@ompreensdo do mundo:

. Metéaforas estruturais: a funcédo cognitiva dessaimet € possibilitar ao
falante compreender o alvo a partir da estrutural@oinio-fonte. Isso se da
através de mapeamentos conceituais entre elenmgmfoste e do alvo. E o caso
de o amor € uma viagem, cuja proposta de mapeanientdemonstrada
anteriormente;

. Metéaforas ontologicas: sua funcdo cognitiva é daustatus ontoldgico para
categorias gerais de conceitos abstratos do alv@xperiéncias sdo concebidas
em termos de objetos, substancias, contéineres,nsares especificacoes.
Desse modo, concretizam algo abstrato, mas seteéstar os mapeamentos.
Com isso, as categorias para a compreensdo do oo sdo muito
aprofundadas, como ocorre com as metaforas estisitucontudo, isso nao
diminui sua importancia, ao contrario, elas saemsais, principalmente na
categorizacdo de experiéncias mais vagas e alssthataetafora tempo € uma
entidade € um exemplo; ela permite o uso das esgmedinguisticas “a maior
parte do tempo”, “pouco tempo”, “desperdicar o tefpg‘correr contra o
tempo”, etc. A personificagdo pode ser considerada espécie de metafora
ontolégica; nela, qualidades humanas s&o atrib@idesidades ndo-humanas. E
0 caso de uma teoria é uma pessoa, 0 que poderfaezado em “a teoria diz

que”, “segundo tal teoria”;
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. Metéaforas orientacionais: sua funcdo cognitiva gsgilitar um conjunto de
conceitos do dominio-alvo coerentes com o sistemnaaptual. Recebe o nhome
de orientacional por estarem relacionadas com taées espaciais basicas dos
seres humanos, como para cima - para baixo, ceptoferia, entre outras. Por
exemplo, passado é para tras, futuro € para freotep se uma linha do tempo
fosse existente. O passado estaria voltado pasadridividuo, observador do
tempo em movimento, encontrar-se-ia parado no prese o futuro, a sua
frente. A base fisica para essa metafora encoetmaes fato de os olhos,
geralmente, irem na direcéo para a qual a pessoase (para frente).

No presente trabalho, a andlise sera dedicada seraemmetaforas estruturais, que
dizem respeito a estruturacdo do sistema conce@ealdo o objetivo a identificacdo das
metéforas preponderantes na representacdo dosomelaentos amorosos, a prioridade é
dada as metaforas mais especificas, e com podaielide efetuacdo das projecdes entre os
elementos dos dominios fonte e alvo, o que permdicompreensdo do modo como o amor é
conceitualizado contemporaneamente pela juventude.

As metéaforas conceptuais sao culturais, resubamte mapeamentos que sao
relevantes para uma determinada cultura. Elageegila ideologia e o modo de ver o mundo
de certo grupo de pessoas. Elas sédo coletivasemads de que para serem verdadeiras,
precisam ser compartilhadas em sociedade. Comaltee&ardinha (2007, p. 30), “vivemos
de acordo com as metaforas que existem na nodssaacfil.]: se quisermos fazer parte da
sociedade, interagir, ser entendidos, entender ndmwetc., precisamos obedecer [...] as
metéforas que nossa cultura coloca a disposicamfeBe, portanto, perceber que o estudo
das metaforas € fonte riquissima para uma melhmpmensdo do grupo social a que ela
pertence e do modo que as relacdes entre essass geonfiguram. Portanto, podem ser
empregadas como meio de entender como as pesseas @iinteragem no meio social, em
interface com diferentes areas, como a anélisesdardo, entre outras.

De acordo com a andlise do discurso, € necesgaei@ linguagem seja considerada
além de seu aspecto formal, e vinculada a formag@aais, historicas e ideoldgicas. Como
sinalizado por Orlandi (1999), mais do que um imsnto de comunicacao, a linguagem se
encontra imbricada nos processos histérico-sodi@i®, antes de tudo, deve ser considerada
um ato social, ndo podendo ser estudada alheiciedade que a produz.

Segundo Pécheux (1997), quando alguém fala adppde algum lugar da sociedade
para outro alguém que também se encontra em alggan, le, assim, constitui-se o sentido.
Se “a lingua est4 a servi¢o da sociedade como dai (@997: 92), o sentido s6 se constroi a
partir das posicoes ideoldgicas existentes no psocesocio-historico de producdo das
palavras. Em certas situagfes de producdo, h4 atidsejue se sobressai e torna-se o
dominante. E atribuido a esse sentido dominant® geestigio de legitimidade, e este é
fixado, muitas vezes, como o sentido oficial.

O sujeito que aparentemente produz o discursoyendade, a0 mesmo tempo o
reproduz e é reproduzido nele. Trata-se de um egenrente a uma sociedade, o qual,
consequentemente, reflete o desejo de uma colatigidHa uma submissdo do sujeito ao
discurso; sdo varias as vozes necessarias para diseurso se construa e suas palavras sé
significam pela histéria e pelo contexto em queeseontra inserido. Ao escolher quais
palavras utilizara em um texto, por exemplo, oiguge vale de uma série de outros discursos
com 0s quais ja teve contato; ha um entrelacantentmzes nesta constituicdo, e esta escolha
ndo se d& de modo arbitrario, mas é repleta de@datideoldgico.
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Por estarmos constantemente nos valendo de insimer@s no discurso, Bakhtin
(2004) destaca o carater dialdégico e polifénico lslguagem; “nenhuma enunciagcéo
verbalizada pode ser atribuida exclusivamente angaieesnunciou: é produto da interacéo
entre falantes e em termos mais amplos, produtodi uma situacdo social em que ela
surgiu” (2004, p. 79). Ressalta que qualquer emuaiacpressupde uma atitude responsiva do
interlocutor. Nao ha, portanto, um destinatarioseatido passivo do termo; sempre ha uma
resposta por parte do outro a quem o discurso gdea qual pode ser de concordancia,
adeséo, objecao, entre outras (Clark, 1998).

Se o sentido depende da interacdo entre os falarde contexto em que o enunciado
€ produzido, um leitor critico é aquele que nadirsga ao significado do signo. Ele busca
uma compreensdo ativa, estabelece relacbes eauskzs conhecimentos prévios no
reconhecimento dos valores e crencas presentes uamsaciedade. Isso possibilitard
identificar, inclusive, os recursos utilizados pelastrumentos midiaticos.

3) Andlise docorpus

Com o intuito de verificar a possivel existénce&auina representacdo preponderante
acerca dos relacionamentos amorosos, quando 0BSj@®&D 0S co-enunciadores, coletei
artigos da coluna “conversa de banheiro” em oitigdad da Revist&€aprichq durante os
meses de novembro de 2008 a fevereiro de 200%-Featle uma revista de grande circulacao
entre o publico jovem do sexo feminino, lider dadaeeem seu ramo, atualmente com tiragem
quinzenal de 250 mil exemplares. Todos os artigbsrdavam questdes acerca dos
relacionamentos amorosos juvenis. Foram identifisadreze grupos de metéaforas
conceptuais, as quais serdo apresentadas, cons agemplos de expressdes linguisticas. O
processo de identificagdo das metéforas e categdoz dos mapeamentos foi feito
manualmente, através da leitura de cada artigo.

A - amor € jogo / competicao esportiva

A.1 Apenas compreenda que no jogo do amor a tal daigeaié peca fundamental

A.2 No jogo do amor vocé deve aspirar sempre peloopdst titular. Ficar no banco de
reserva é furada.

A.3 Goooool!!! T4 na maior disputa com o gato? Dedisko, ja!

A partir da observacao das metaforas conceptuageptes nos artigos selecionados,
verifiquei primeiramente a equivaléncia dos relaaimentos amorosos a uma competicao
esportiva. As pessoas que se relacionam afetivamegmiesentam-se, desse modo, como
competidores ou rivais. A posicdo entre os namaa@arece ser de conflito, e,
consequentemente, alguém precisara ser derrotadkiel® também os jogos coletivos, em
gue os participantes formam uma equipe, colaboram®ocom os outros, visando a um
objetivo em comum. Eles podem estar no mesmo twns;ando uma diversdo em conjunto.
O prémio pode ser conquistar a afeicdo do namohjna-lo, enganéa-lo, dependendo de
qual for a proposta do jogo e se algumas regraspcpor exemplo, respeito, sinceridade,
entre outras, serdo estabelecidas. Outros jogadqmrdsrdao participar também do jogo,
brigando pela posicdo de namorada e deixando @&gena no banco de reserva, ou seja, sem
participar do jogo do amor.
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B - amor é guerra
B.1]...] é possivel que possam ser rivais batalhanelo pnesmo objetivo.
B.2 Demos todas as estratégias para conquistar o caraigie.

Quando o amor é visto como uma guerra, os advessaoderdo ser o namorado e a
namorada, ou a namorada e uma rival, ambas queceadwmr do mesmo garoto. O objetivo
€ conquistar ou derrotar o outro. Nao se pode aomid inimigo, e as taticas de guerra
poderdo ser as mais variadas possiveis, visanoreay

C - amor é viagem
C.1]...] porgue seu amor vai assim, aos trancos e aacos
C.2[...] porque o amor chegou ao fim [...]

Se o relacionamento amoroso é uma viagem, podeomsderar que ele teve um
inicio, tera um término... O trajeto podera segtoou curto, monétono, conturbado etc.. Nao
foi encontrada mencédo a cooperacdo entre 0s \@gj@nta aspectos positivos da viagem.

D - amor é diversao

D.1 Descomplique o amor! Torne o romance mais facim@® Curtindo, sempre!

D.2 O cara néo tem obrigagéo de ligar, seu coracdo dawe sofrer. Aproveite e nao leve
tudo téo a sério [...]

Na representacdo do amor como uma diversao, gapugsibilidade de os namorados
sairem da posicdo de conflito para uma situacagqde, inclusive, ser mais cooperativa. O
relacionamento € pautado pela necessidade de #prowe momento e pela falta de
compromisso. Se esse imperativo ndo é observagmoanendacdo € que a brincadeira seja
prontamente encerrada.

E - amor é negécio

E.1Vale investir quando a gente sente que € um ammrma

E.2 E hora de perguntar se esse garoto merece todoiegsstimento. Se a resposta for sim,
capriche, mas cobre uma resposta a altura.

No reconhecimento do amor como um negécio, hdrgerse um maior cuidado com
0 outro e com o relacionamento. Varias orientag@esvestimento sdo dadas a namorada, as
quais podem ser atencao, carinho, respeito, umgapa, ou também trapacas, e até mesmo
uma producdo mais caprichada, como roupas, maaqsagdudo para que o retorno seja
alcancado, ou seja, para a obtengéo de alguma fierhero.

F - amor é objeto

F.1Valorize-se e ame-se antes de oferecer 0 seu ao@g#n garoto.

F.2 Jogue esse sentimento fora, até que pinte um gdietotido e fofo, que mereca ganhar
0 seu amor.

A concepcédo do amor como um objeto pode ndo sép rdiflerente da ideia de um
negocio, visto que ele passa a ser consideradaétarnbmo material a ser usado com alguma
finalidade especifica, para a obtencdo de alguriisfasgio. E, apds o0 servico cumprido, o
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objeto pode ser descartado, reciclado ou simpletenusixado de lado até o momento em que
for atil novamente. O objeto-amor também pode sasiderado um presente ou prémio, o
qual deve ser ofertado ao garoto que for merecedopossuir caracteristicas valorizadas em
um relacionamento, como o bom humor, por exemplo.

G — amor é doenca
G.1Ele pode estar morrendo de amor
G.2S6 o tempo e um novo amor tudo-de-bom podem cssaramar

Se o0 amor é uma doenca, a cura seria 0 seu térpsrsintomas podem ser variados
como sofrimento, falta de concentracdo nas ati@sadotidianas que nado estejam
relacionadas com o outro, alta emotividade, etegu8do as metaforas verificadas, os
remédios mais eficientes seriam o0 aumento da ditess um novo amor que nao
provocasse tais sintomas.

H - amor é caca
H.1 O amor sempre foi algo cacado pelas pessoas.
H.2 Ai, vale quem conseguir fisgar primeiro o corac@ogaroto.

Na representacdo do amor como uma caga, mais emaemos uma situacao de
conflito, alguém que deve ser abatido para a sgfisfdos desejos e necessidades do outro.

| - amor € alimento

I.1 Essas situagcdes amargas sao suficientes para temexmor desandar.

.2 Cuidado para nao esperar demais. Afinal, vamos @oanbque, a essa altura do
campeonato, ninguém merece ser cozinhado em baatia-m

Em relacdo a representacdo do amor como alimpatieriamos considerar que néo
conseguimos viver sem alimentacao e que o0 ama, ®3sim, o responsavel pela obtencéo de
energias em nossas vidas. Entretanto, ndo podesgaeaer que, para nés, seres humanos, os
alimentos ndo sdo somente recursos de sobreviy&dcaconsumidos como fonte de prazer,
para nossa satisfacdo. De qualquer forma, os alimerstdo a nosso servigo, e também
servem para a satisfacdo das nossas necessidadesejas. Caso situacdes amargas facam o
doce amor desandar, a orientacao € a busca pooworprato.

J - amor é eleicéo

J.1Que tipo de namorada vocé vai ser quando for elggidhadora do amor dele? Se esta em
fase de campanha, [...]

J.2Inicie a sua campanha rumo ao amor do gato. Pavdletartazes, propagandas [...]
J.3Comece a promover comicios que, na linguagem da;éor significa [...]

Os relacionamentos amorosos associados a umacefggecem comparar 0 processo
de conquista ao processo eleitoral, com direitcalao celeitoral, propagandas, promessas,
campanha e estratégias em busca pela vitoria. Nentenmpodem ser utilizados carinho,
atencdo, respeito, um bom papo, como também mentirapacas, e até mesmo uma
producdo mais caprichada, roupas novas, maquiagéesalmente, ha a ideia de competicéo,
disputa com outras candidatas ao cargo almejado.
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K - amor é magia / encantamento )
K.1]...] e chega até mesmo a ficar ‘enfeiticado’. Eequamor tem muito de magia mesmo.
K.2 Enfeitice o gato. Dicas e magias para vocé terwaaor.

No amor visto como magia, o papel de magico &utlib a namorada, que se valera
de truqgues ou encantamentos para enfeiticar steiggla namorado. Cabe aqui ressaltar que
magicas sao ilusbes utilizadas para dar uma falpeessao as pessoas. O encantamento tem
um efeito temporario e os truques podem ser dedosbau revelados.

L - amor é conto de fadas
L.1[...] e, apés muita confuséo, ganhou o coracao dogipe.
L.2 Deixe os sapos e garanta o namorado perfeito.

O conto de fadas nos traz a figura idealizada rilacipe encantado, o heréi sem
defeitos que salva a mocinha, vence todos os alletde garante a felicidade eterna. Porém,
as vezes, essa “eternidade” tem prazo de validadempre sinalizado & princesa que se o
principe virar um sapo, ele deverd voltar ao brejo.

M - amor é remedio
M.1 A verdade é que ele esta doente e precisa muamoe.
M.2 Coracédo na UTI? Sim, existe tratamento rapido... kbwo amor [...]

O amor apresentado como remédio também indica lwsea pela salvacdo, pela
auséncia da dor ou do sofrimento. No amor, estasalucdo dos problemas. Essa é uma
visdo valorizada pelas geracdes passadas, pautedajodo geral, por uma concepgéo
romantica. No remédio é vista somente a cura, ddo@e de lado os efeitos colaterais. Se 0s
sintomas da doenca ndo desaparecerem, porém, dicethegera ser trocado.

Em grande parte das edi¢cdes analisadas, ha anmdgeelacionamento como um
conflito, onde o namorado ou similar € apresentgadatanto, como um adversario, alguém
com quem se esta competindo e que precisa settatByyabatido ou enganado para que a
vitoria seja alcancada, assim como uma sensacdelidelade e bem-estar. Encontra-se,
também, uma visdo do outro com o qual a leitoreekeiona afetivamente como um objeto;
seus relacionamentos amorosos foram representatos ama forma de diversdo ou de
investimento, como algo que deve ser utilizad@nd® a um propdsito ou beneficio.

A recomendacdo de estratégias e truques paraancelados objetivos é constante;
entre as quais, encontra-se presente, em varigosrto uso de determinadas roupas,
maquiagens e, até mesmo, sugestbes de mentirasulagdo de outra personalidade. Se o
amor se torna motivo de sofrimento ou prejudicaaldeima forma, o bom andamento das
atividades cotidianas, € preciso que esse sentinsejd reavaliado ou mesmo descartado.

A visdo de uma sociedade pautada pelas relacbesnateado, utilitarista e
individualista, onde o outro tem de perder, sejuganio, usado ou manipulado para que se
possa ganhar e ter prazer, parece ser corrobdrEdaha quase perspectiva futura nesses
relacionamentos, os quais se mostram fluidos, atisths, com validade até o momento em
gue houver conveniéncia. Observa-se uma maior ppagéo com a satisfacdo pessoal, onde
0s proprios desejos prevalecem sobre os do outrayrea busca constante pelo bem-estar e
pela supressédo de qualquer sensacao de incOmaaoog relacionamentos, de modo geral,

306



Linguagem: teoria, analise e aplicagdes (6) | 2011

sdo baseados em busca por satisfacdo pessoalsatiaveontatos superficiais e efémeros,
provavelmente isso se refletirh em nos atos e bgivos dos jovens. A midia parece ser
instrumento que, ao mesmo tempo, transpareceneustesse tipo de comportamento.

4) Consideracdes finais

Considerando a pluralidade de representagfesaades: relacionamentos amorosos
contemporaneos, propus, através de contribuicodsngaiistica Cognitiva e da Analise do
Discurso, o reconhecimento de formas de relaciseaprivilegiadas pelos instrumentos
midiaticos voltados para a juventude.

A partir da identificacdo das metaforas conceptyakesentes nos artigos de uma
revista de grande circulacdo entre o publico femsinjovem, defendi a possibilidade de
reconhecimento de uma visdo de mundo construidalsente e, consequentemente, da
formacdo ideologica presente no discurso.

Foram encontradas diferentes representagdes algoredmentos amorosos, desde as
mais romanticas, de um amor perfeito, que salvaz dentido a vida, com promessas de
felicidade, até aquelas de um amor que busca sfeg@d momentédnea, em uma visédo
utilitarista, na qual a cooperacdo até existe, smBente até o momento em que trouxer
alguma forma de ganho. Esta Ultima esteve maieptesio material analisado.

Gostaria de ressaltar que, mesmo nas mencionadaspgdes romanticas, qualquer
situacao adversa € sinalizada como motivo para westipnamento da validade do amor, e
que a promessa de “ser feliz para sempre” é suinktitpela necessidade de aproveitar a
intensidade do momento.

O presente estudo, tendo como objetivo reflefiresama dada realidade historico-
social, ndo tem a pretensédo de apresentar umadeeath@oluta e certamente ndo quer propor
qualquer tipo de generalizacdo. Ao buscar verif@arepresentacdo dos relacionamentos
amorosos contemporaneos em midia impressa voledaopublico jovem, minha intencéo é
a de possibilitar uma reflexdo acerca do que édgetam/entre/para a juventude. Proponho,
entdo, que possam ser considerados, em estudeesfuhfio s6 0s seus relacionamentos,
como também os seus comportamentos e objetivosidabke dentificar as ideologias
subjacentes aos discursos pode ser bastante esdarena andlise dos anseios, das metas,
das dificuldades e dos comportamentos dos jovengie&vela-las, tornamo-nos conscientes
dos mapeamentos em que sao produzidas e somogsaeaaos avalia-las criticamente.
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