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Resumo: Com base em uma visdo socioconstrucionista do discurso e das identidades sociais, este trabalho
objetiva investigar, em duas etapas analiticas distintas, a construcao das identidades de género no texto Os reis
da vaidade feminina, publicado no jornal O Globo em janeiro de 2007. A primeira envolve uma analise critica e
multimodal do texto; a segunda consiste no estudo dos sentidos construidos sobre o artigo por duas leitoras que
fazem parte do seu publico-alvo durante uma entrevista de grupo focal, empreendendo-se uma analise de
posicionamentos. A anélise aponta a forte presenca de crencas essencialistas em relagdo as identidades de
género, tanto no texto jornalistico quanto na entrevista de grupo focal, sendo os homens construidos de forma
positiva e, as mulheres, como passivas e invejosas, 0 que contrasta com novas formas de se viverem 0s géneros
na contemporaneidade. Todavia, alguns trechos da matéria apresentam propostas ndo-essencialistas, indicando
uma timida tendéncia a desessencializagao e a redescricao dos géneros.

1) Introducéo

Nas ultimas décadas, as mulheres vém ganhando espaco na sociedade brasileira. Seu
avanco, contudo, gera reacdes por parte de setores conservadores da sociedade. Embora,
muitas vezes, essas reacOes sejam explicitas, elas frequentemente estdo implicitas em
discursos nos quais, supostamente, as mulheres que lutam contra visdes discriminatérias dos

géneros encontrariam apoio.

Este trabalho se propde a analisar um desses casos: o0 texto Os reis da vaidade feminina,
publicado no jornal O Globo em 28 de janeiro de 2007. O objetivo é, através de uma anélise
critica e multimodal do discurso, explicitar como a construcdo das identidades de género se da
na matéria. Em seguida, sdo analisados, por meio de uma entrevista de grupo focal, os
sentidos construidos com base no texto por leitoras que fazem parte do publico-alvo da
matéria. Primeiramente, exponho a base tedrica que fundamenta o trabalho, constituida por
uma visdo socioconstrucionista do discurso e das identidades sociais, 0s principios da analise
critica do discurso e o conceito de grupo focal. Entdo, empreendo as analises com base nessa

teorizacao.

2) Socioconstrucionismo

Com base em uma perspectiva socioconstrucionista [Moita Lopes, 2002], entendo que

as identidades sociais ndo sdo inatas, mas construidas socialmente, sobretudo através do
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discurso. Nesta visdo, ndo se nega a existéncia de fatores bioldgicos, mas se compreende que
0 género, por exemplo, ndo é um produto da biologia, mas uma construcdo sociocultural feita
sobre ela [Louro, 1997]. Moita Lopes [2002] também aponta trés caracteristicas basicas das
identidades sociais: fragmentacao (isto é, o fato de o individuo ndo ter uma identidade, mas
multiplas identidades, que se articulam umas com as outras), contradicdo (ou seja, um
individuo pode adotar diferentes performances identitarias em contextos distintos) e processo

(que implica que as identidades ndo sdo estaveis, mas estdo em constante modificacao).

Como ja foi mencionado, o discurso € um lugar crucial de construgdo das identidades
sociais. Seguindo Fairclough [1995], vejo o discurso como uma pratica social, ou seja, como
uma forma de agir no mundo e produzir os mais diversos efeitos sobre a alteridade. E
importante atentar para a relacéo dialética entre discurso e realidade: ao mesmo tempo em que

é produto desta, o discurso também a engendra.

O papel central do discurso na vida social torna relevante o estudo do discurso midiatico
como construtor das identidades sociais. Como argumenta Thompson [1998], tal discurso se
caracteriza por uma separacdo dos contextos de producdo e recepcdo, além de uma
disponibilidade de suas formas simbdlicas que se estende no tempo e no espaco, fazendo
circular um repertério muito maior de possibilidades identitarias. Entretanto, ainda segundo o
autor, a midia pode, em vez de mostrar possibilidades identitarias alternativas, reforcar a

ordem social vigente, com todos 0s seus preconceitos e limitacdes.

3) Analise critica e multimodal do discurso

De acordo com Fairclough [1995], o analista critico do discurso deve mostrar como o
discurso analisado dialoga com as préaticas sociais, as escolhas semioticas (que podem ser
verbais ou ndo-verbais) que sdo feitas, as razGes pelas quais sdo feitas e suas consequéncias;
deve mostrar, também, os sentidos que podem ser construidos, até que ponto o discurso em
questdo é normativo ou desencadeador de mudanca e como se enquadra na ordem discursiva
na qual estd inserido. Para tal, o autor propde trés dimensdes para a analise de eventos

comunicativos: texto, pratica discursiva e pratica sociocultural.

A primeira, que recebera énfase em minha analise, € o texto em si. Nessa categoria,
devem-se analisar tanto os aspectos formais quanto os sentidos produzidos (embora a
separacdo desses dois seja problematica, j& que forma é empregada para comunicar um
sentido). Analiso ndo apenas o que se faz presente no texto, mas também o que esta ausente. E

a analise € multimodal [cf. Kress & Van Leeuwen, 2001] porque ndo se limita apenas aos
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tracos verbais, incluindo também a presenca de fotografias, por exemplo, e o papel destas na
construcdo de significado. O texto estd enquadrado na segunda categoria de Fairclough: a
pratica discursiva, que estd relacionada a producdo e ao consumo do texto. A andlise da
pratica discursiva inclui, por exemplo, os géneros discursivos presentes, qudo normativo ou
criativo o texto € dentro da ordem discursiva na qual esta inserido etc. A pratica discursiva,
por sua vez, é parte de uma préatica sociocultural, ou seja, do contexto institucional, social e
cultural no qual o texto esta inserido, uma vez que este ndo é criado nem consumido em um

vacuo social.

4) Grupos focais e analise de posicionamentos

Um grupo focal é uma discussdo de grupo mediada concebida como objeto de pesquisa.
Ha trés tracos comuns a todo grupo focal: “eles sdo um método de pesquisa para [gerar] dados
qualitativos, sdo esforcos focados na [geracao] de dados e geram dados através de discussdes
de grupo” [Morgan, 1998, p. 29].

A partir dos dados da entrevista de grupo focal, empreendo uma analise de
posicionamentos. Davies e Harré [1999, p. 73] definem posicionamento como “0 processo
discursivo por meio do qual as pessoas se localizam nas conversas como participantes
observavel e subjetivamente coerentes em historias produzidas em conjunto”. Este construto
teorico inclui tanto os aspectos macro quanto os micro [Moita Lopes, 2006], isto &, tanto a
forma de os sujeitos se localizarem nas grandes estruturas de significado existentes na
sociedade quanto aquela que se refere ao modo como se posicionam em relacdo aos sentidos

construidos na interagdo na qual estdo envolvidos.

Cabe mencionar que os individuos podem posicionar tanto a si mesmos quanto a
outrem, e isso nem sempre se da de forma intencional [Davies & Harré, 1999]. Wortham
[2001, apud Moita Lopes, 2006, p. 297] aponta que se devem analisar as pistas que 0s
locutores deixam de seus posicionamentos: referéncia, predicacdo (adjetivos, por exemplo),
descritores metapragmaticos (como verbos elocutorios), citacdes, indexicalizadores
avaliativos (formas linglisticas associadas a determinados grupos) e modalizacdo epistémica

(o tipo de acesso que o locutor tem ao que conta, ou seja, se tem acesso privilegiado ou néo).
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5) Analise do texto

5.1. Prética social

Tradicionalmente, os cuidados com a beleza sdo parte exclusiva — e obrigatéria — do
universo feminino. Cuidar da aparéncia é visto ou como algo proprio da natureza feminina, ou
como uma obrigacdo das mulheres. A midia sempre exerceu um papel importante na
manutencdo desse aspecto cultural ao continuamente representar as mulheres e os cuidados
estéticos dessa maneira, como no texto analisado. Todavia, a vaidade masculina vem
ganhando visibilidade, sendo de conhecimento geral a existéncia dos chamados metrossexuais

(homens que cuidam da aparéncia tanto quanto as mulheres costumam fazé-lo).

Na area da estética, trabalham indmeros profissionais dos sexos masculino e feminino.
Ainda assim, os que alcancaram a fama so, em geral, homens. E prética, esses homens serem
automaticamente considerados homossexuais no senso comum pelo simples fato de serem
cabeleireiros, maquiadores, estilistas etc., e a midia confirma isso ao constantemente construir
esses profissionais como efeminados, sendo a efeminacdo amplamente associada a

homossexualidade masculina em nossa sociedade.

5.2. Prética discursiva

O texto analisado [cf. introducgdo] foi publicado na Revista O Globo, que é parte do
Jornal O Globo aos domingos, sendo este um jornal voltado para a classe media. A anélise das
edicdes de julho a setembro de 2007 mostrou que a Revista O Globo costuma tratar de temas
variados, desde politica até sexualidade. N&o reporta noticias, mas contém crénicas e
entrevistas. Conta com secOes fixas, como Moda, Compras e Cidade, algumas assinadas
sempre pelos mesmos colunistas. Adota uma linha editorial que pode ser chamada atual e

freglientemente aborda topicos nada conservadores, como a ja mencionada sexualidade.

Os leitores projetados da revista sdo potencialmente mulheres e homossexuais
masculinos. Tal inferéncia é feita a partir do contetudo recorrente em grande parte dela —
como moda e decoracdo —, que, segundo 0 senso comum, ndo € de interesse de homens
heterossexuais. Isto ndo quer dizer, obviamente, que estes ndo leiam a revista ou que ndo haja

contelidos voltados a eles.

O fato de o texto se encontrar na se¢do Beleza é curioso, uma vez que o tema daquele
ndo € a beleza em si ou formas de se cuidar desta, mas os profissionais por ela responsaveis e

as razOes pelas quais as mulheres os escolhem como cabeleireiros. Evidéncia da peculiaridade
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da localizacdo do artigo é que, nas edi¢Oes subsequentes, a secdo se dedicou a indicar
produtos de beleza. Outro aspecto particular € que a matéria € assinada por um homem,
Alessandro Soler, que fala em nome das mulheres sobre homens que cuidam da beleza delas.
Fala, pois, sobre um assunto que tradicionalmente ndo diz respeito aos homens — a excecdo,
obviamente, daqueles que sdo profissionais da area, sendo que o autor ndo da nenhuma

indicacdo de o ser.

5.3. Prética textual

O texto se propOe, com base em depoimentos de celebridades do género feminino, a
explicar uma suposta predominéncia masculina entre os cabeleireiros e se inicia com um
intertexto com o conto-de-fadas de Branca de Neve: “Espelho, espelho meu, existe alguma
mulher mais incrivel do que... 0 meu cabeleireiro?” Ai ja se nota um grande problema: os
cabeleireiros séo retratados como mulheres, pois se dedicam ao mundo da vaidade, ou seja, a
algo considerado feminino, podendo, dessa forma, ser considerados mulheres ou *“quase-
mulheres”. A frase & problematica porque mostra uma visdo essencialista dos géneros,
ignorando que ndo ha uma unica forma de masculinidade ou de feminilidade, mas inimeras

masculinidades e feminilidades.

Em vez de serem considerados membros de uma forma ndo-hegemodnica de
masculinidade, sdo construidos como mulheres ou como “homens ilegitimos”. De qualquer
maneira, esse “homem-mulher” nao é uma “mulher biolégica”, sendo, por tanto, mais incrivel
do que esta. Curiosamente, a frase, que simula o que uma mulher, na opinido do autor, diria, €
oriunda da fala da vila do conto, uma mulher invejosa e competitiva que sente necessidade de

ser considerada a mais bela do reino.

O autor, contudo, faz pouco uso explicito de sua voz. Grande parte da matéria ndo
consiste no corpo do texto escrito, e, mesmo nesse espago, predominam interdiscursos: todas
as teorias acerca da suposta hegemonia masculina entre os cabeleireiros sdo defendidas pelas
celebridades entrevistadas, o que, alem de conferir legitimidade as teses do autor, parece
isentd-lo da responsabilidade pelos problemas que estas possam apresentar. A voz do

jornalista apenas articula esses interdiscursos, os quais introduz e complementa.

No texto todo, as identidades masculina e feminina sdo construidas como homogéneas e
inerentes aos individuos, naturalizando crencas essencialistas. Na construcdo da

masculinidade, empregam-se verbos de acdo, como conquista-las e seduzi-las (linhas 68 e
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69), ousar? (linha 107), transformar (linha 110) e salvaram; sdo-lhe atribuidos os adjetivos de
conotacdo positiva incrivel (linha 2) e poderoso (linha 90). Quanto aos substantivos, também

indicam avaliagéo positiva, como camaradagem (linha 57) e ousadia (linha 90).

Essa visdo positiva da masculinidade pode ser notada em todo o texto, ndo se
restringindo aos adjetivos. A excecao esta nas linhas 15-17, no interdiscurso trazido pela voz
da atriz Babi Xavier: “N&o confio em homem para quase nada, mesmo. Alguma coisa eles
tinham que fazer bem!” Isso parece reforcar a crenca naturalizada segundo a qual todos os

homens sdo inerentemente indignos de confiangca como parceiros sexuais.

Jé a construcdo da feminilidade € realizada atraves de itens lexicais que denotam valores
considerados pouco nobres pela sociedade: inveja (linha 50), competitivas®, desunidas (linha
65). Um mecanismo linguistico que reforca a idéia de passividade sobre a qual se constroi a
figura feminina ¢é a utilizacdo da voz passiva para descrevé-la: ser elogiada por um homem
(linha 23), ser paparicada e embelezada pelos homens (idem). Note-se que, em ambos 0s

casos, 0 agente da passiva € homem/homens.

Trés fragmentos especialmente essencialistas devem ser comentados. O segundo
paragrafo é finalizado com “Que mulher ndo gosta de ser elogiada por um homem?”,
pergunta também contida no interdiscurso apresentado por Babi Xavier. A mulher €, pois,
representada como inferior, como dependente da aprovacdo masculina, ja que o prazer
oriundo de elogios femininos ndo estd presente no enunciado. Neste ponto, poder-se-ia
argumentar que ndo se trata de ser o homem superior a mulher, mas que esta desejaria, na
verdade, aprovacdo dos parceiros sexuais almejados. Todavia, algumas linhas antes,
referindo-se a esses homens, a atriz utilizou o sintagma sejam héteros ou gays, 0 que invalida

tal tese, pois 0s gays ndo estariam entre 0s possiveis parceiros sexuais.

No interdiscurso que a voz do cabeleireiro Pedro Parente traz, menciona-se que as
mulheres “se abrem” (linha 54), isto é, revelam sua intimidade, e que, com homens, “ndo ha
competicdo” (linha 55), corroborando a nogdo segundo a qual elas seriam todas pessoas
invejosas que revelam sua intimidade facilmente. Também nesse interdiscurso a mulher é

construida como dependente do homem: “o homem, seja homossexual ou ndo, nasceu para

2 O verbo “ousar” ndo é empregado para descrever diretamente 0os homens, mas ao descrever o0 que as

mulheres “tém de” fazer para adquirir a importancia a eles atribuida.

3 Nas linhas 63-65, tem-se “...acredita que os homens sdo menos competitivos entre si, ao passo que elas
seriam mais desunidas”. Ao empregar-se um comparativo de inferioridade em referéncia ao sintagma nominal
“0s homens”, depois “ao passo que” em referéncia a elas, deixa-se claro que “elas” (as mulheres) ndo apenas séo
competitivas, mas o sdo ainda mais que 0s homens.
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adorar a figura feminina” (linhas 50-52). Dessa forma, a mulher ndo seria independente e
socialmente equivalente ao homem, mas um ser que deve ser adorado, ou seja, teria um papel
passivo. Note-se 0 uso da perifrase nasceu para: afirmar que o homem nasceu para algo
significa crer que ele seja dotado de uma esséncia, presente desde o nascimento, e que, devido

a ela, esteja fadado a seguir “instintos sociais” de existéncia a priori.

O terceiro momento especialmente essencialista esta no interdiscurso oriundo da voz da
atriz Renata Sorrah, no qual se atribui ousadia (linha 89) ao olhar masculino (linha 88)
fazendo-se uso do advérbio sempre, sinalizando ser tal ousadia algo invariavel,

homogeneizando as diversas formas de masculinidade existentes.

Apesar de o texto construir os géneros de forma majoritariamente essencialista e de
contribuir para a cristalizacdo de significados sexistas, ha certas passagens que contradizem
essa idéia central. Preta Gil atribui a predominancia de homens entre os cabeleireiros a uma
construcdo socio-historica: “Acho que a hegemonia deles se deve ao tempo maior na area”
(linhas 41-43). No discurso de Tiago Parente (linhas 74-78), os vocabulos inveja e
competicdo, nos outros momentos tidos como exclusivos do universo feminino, séo atribuidos
também ao masculino, embora ndo como parte de uma esséncia, uma vez que sao empregados
em referéncia ao sintagma nominal muitas pessoas, 0 que implica auséncia de homogeneidade

entre os homens.

O derradeiro momento nao-essencialista consiste na dualidade presente na sentenca
“[As mulheres] tém de ousar mais”, no Gltimo paragrafo. Apesar de, por um lado, contribuir
para uma visdo homogeneizante da feminilidade, conforme exposto acima, também indica
uma possibilidade de que as mulheres mudem sua situacédo, fugindo a idéia da existéncia de

uma esséncia subjacente inescapavel de feminilidade como passividade.

Além da linguagem verbal, cabe comentar outros elementos semiéticos. Na primeira
fotografia, tem-se um cabeleireiro com as médos sobre o cabelo da atriz Babi Xavier, que
aparece de forma muito semelhante ao que se tende a considerar infantil, reforcando a idéia de
serem as mulheres frageis e passivas. As fotografias servem, pois, para co-construir a
mensagem transmitida pela linguagem verbal; as outras imagens mostram mulheres famosas
sendo “embelezadas” por homens. Apds a ultima ilustracdo, h& a recomendagdo de alguns
produtos sob o titulo “os tratamentos indicados por eles que salvaram a beleza delas”; note-
se 0 emprego da forma verbal “salvaram”, indicando a necessidade de homens para

transformar algo que, se deixado aos cuidados das préprias mulheres, acabaria destruido.
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Por fim, cabe ressaltar um aspecto fundamental: o proprio fato de o texto tratar da
vaidade feminina. Tradicionalmente, ha a enganosa nocao segundo a qual a preocupacdo com
a beleza — sobretudo capilar — ndo faria parte do universo masculino. O texto reforga essa
concepgéo, pois, em vez de discutir a vaidade genericamente, enfoca especificamente a

vaidade feminina, como se a masculina ndo existisse.

6) Analise da entrevista de grupo focal

A entrevista de grupo focal durou cerca de 20 minutos e foi realizada no ano de 2007.
Contou com quatro participantes: eu, outro pesquisador, Bruna e Luana (nomes ficticios).
Ambas tinham 21 anos e eram alunas de graduacao da Faculdade de Letras da UFRJ, tendo se
apresentado como voluntarias para participar da pesquisa. Ndo lhes foi dito que estdvamos
pesquisando a questdo do género, mas que estdvamos interessados em suas idéias sobre o
texto, e que ndo havia respostas certas ou erradas. E pertinente mencionar que as duas
afirmaram ler a Revista O Globo com alguma fregiiéncia, embora ndo tivessem lido a matéria

em questao.

Enfoco aqui os posicionamentos discursivos das participantes em dois excertos,
representativos dos sentidos durante o restante da entrevista. Embora as linhas estejam
numeradas consecutivamente, os trechos selecionados foram extraidos de diferentes

momentos.
Passo agora a analise dos dados®.

Sequéncia A

1 Pq: Entdo, // e... I/ e que que ‘cés acharam // da, / da matéria?

2 B: Achei interessante mostrar varios // olhares, talvez varios // respostas / pra essa questdo dos
/I cabeleireiros homens serem mais apreciados que as mulheres, vamos dizer assim. // Eu acho
que // sdo varios fatores que envolvem a... / a... // nés mulheres acreditarmos mais nos homens //
com uma tesoura na mao // pra cortar o nosso cabelo.

6 Pg 1: [E o que que vocé acha?

7 L: [E, / aquestdo / da, é, / da inveja feminina, / que é... // As mulheres ndo acreditam muito na...
/ nas proprias mulheres pra cuidar da beleza delas, // né

(.)

10 B: Outra coisa que eu achei interessante foi quando elas... // que eles falam que // pode ser
hetero, // pode ser homo, / mas // 0 homem foi feito pra adorar a figura feminina. E, / ao mesmo
tempo, eu acho muito interessante isso, // que é, / ¢ uma coisa que a gente / acredita, as mulheres,
/ que 0 homem vai proteger a gente de alguma forma, / que vai adorar a gente.

4 Simbolos utilizados na transcrigdo: / para pausa breve, // para pausa longa, [ para fala sobreposta e (...)

para trecho editado.
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Como se pode observar, Bruna se posiciona como pertencente ao grupo de mulheres
gue confiam seus cabelos aos cuidados dos homens, retratado pelo artigo. Ela o faz ao
empregar a primeira pessoa do plural (linha 4). Dessa forma, ela também demonstra acesso
epistémico ao que estd sendo discutido, uma vez que, como uma das mulheres que vivem a
situacdo representada, tem autoridade para falar sobre ela. Seu acesso epistémico é reforcado

quando ela introduz sua prépria histéria como exemplo.

Deve-se mencionar também que Bruna, assim como a matéria jornalistica, constréi o
homem como uma figura una e homogénea que tem como predisposi¢do existencial ou
incumbéncias naturais a adoracao e a protecdao da mulher, que seria sempre fragil e incapaz de
proteger a si mesma: “é uma coisa que a gente / acredita, as mulheres, / que o homem vai

proteger a gente de alguma forma, / que vai adorar a gente” (linhas 12-13).
Luana, assim como o texto, posiciona as mulheres como invejosas (linha 7).
Sequéncia B

14 L: Acho que a mulher também // é ousada. // A... /] Assim, / o... // (ininteligivel) geral, o que se
valoriza é o... / é o trabalho do... / do homem, / heterossexual ou homossexual.

(.)

17 B: Eu acho que ainda é muito // supervalorizado. / Eu acho que ndo questdo de desvalorizado,
mas é / supervalorizado.

19 Pqg: O homem, né? // Profissionalmente.

20 B: Profissionalmente. // Eu vejo tudo por questdes de crencas, mesmo. // Tudo pra mim é
guiado por e... / por esse conceito de crencas. // Porque // ndo tem / aonde vocé apoiar que um
homem é melhor do que uma mulher // pra cortar um cabelo, / vocé ndo tem aonde apoiar por que
gue um homem é melhor... // ndo sei... // pintando um quadro, / ou, entdo...

24 L: Historicamente, [né?

25 B: [E, // vocé ndo tem apoio pra isso. // Algumas... // Algumas... // é... /I profissdes, // vocé tem
que // desperdigar... // des... // é... / vocé tem que // usar um lado bioldgico // mais // direcionado, /
ndo sei... // ligado & forca, / forca bruta. // Tudo bem, / os homens talvez tenham // um... //
melhores caracteristicas pra isso, mas // também ndo, / existem mulheres // excelentes
trabalhando, por exemplo, na PM, // é... / na BOPE, / em tudo isso, / entdo // € muito complicado /
falar // que um é melhor — ou ndo — // do que o outro.

Neste excerto, as participantes contrariam radicalmente as idéias predominantes do
texto da Revista O Globo. Elas atribuem a preferéncia pelos homens a uma construcéo
cultural (linhas 20 a 25). Entretanto, Bruna, a partir da linha 26, comeca a mostrar como se
pode usar de biologismo para justificar a preferéncia pelos homens em algumas profissdes.
Logo, porém, desconstréi seu prdprio argumento. A moga oscila entre posicionamentos
essencialistas e socioconstrucionistas. Essa oscilagcdo dialoga com a existéncia de sentidos
heterogéneos na sociedade e pode estar relacionada a uma tendéncia a desnaturalizacdo de

crencas em alguns discursos contemporaneos, bem como a um ganho de visibilidade de
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formas alternativas de se viver.

7) Conclusao

A andlise da matéria da Revista O Globo mostrou que a construcdo discursiva dos
géneros nessa pratica social se da de forma majoritariamente essencialista, pois 0s
cabeleireiros do sexo masculino sdo representados como dotados de qualidades que as
mulheres ndo possuem e como livres dos defeitos destas. Os géneros sdo vistos de forma

dicotdmica, e suas caracteristicas sdo consideradas intrinsecas a eles.

Ja a analise do grupo focal mostrou o papel de destaque que a midia, através de textos
como o que foi estudado, exerce na construcao das identidades sociais. Durante a maior parte
da entrevista de grupo focal, as participantes construiram os sentidos possivelmente esperados
pela Revista por parte de seu leitor projetado, legitimando as crencas ha muito naturalizadas
que permeiam a matéria. Todavia, houve momentos em que as mocgas entrevistadas
construiram sentidos diferentes daqueles presentes no texto. Isso mostra que, nao obstante o
poder exercido pela midia na perpetuacdo dos significados hegemdnicos, ha, tanto na prépria
midia quanto fora dela, discursos heterogéneos, capazes de ampliar o repertdério de sentidos

dos individuos.

E preciso que a midia, como importante fonte de discursos, comprometa-se com a
construcdo de significados ndo-hegemdnicos, para que as pessoas possam, com mais
facilidade, libertar-se, a0 menos em parte, das amarras impostas por sentidos que se

encontram naturalizados na sociedade.
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