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Resumo: Refletir sobre a lingua enquanto processo em constru¢do permanente, que se materializa nas préticas
sociais sempre se mostrou um desafio. Neste caminho, atravessado por valores provisorios e reconfiguracoes de
sentido, desejar investigar diferentes modos de funcionamento dos discursos nos parecia um investimento
produtivo. Assim, ao vivenciar o contexto das elei¢des a reitoria da UERJ 2008/2011, nos vimos estimuladas em
aprofundar esse estudo a partir da analise do material de campanha de cada chapa concorrente, uma vez que
apresentavam, em ambiente académico, expressdes cristalizadas, remetendo, em alguns casos, a esterettipos da
cena politica. Para tal engenho, selecionamos, como material de analise, os folhetos distribuidos ao longo das

semanas de campanha pelas quatro chapas. Em nossas analises, demos énfase aos slogans, uma vez que tais
enunciados se constituem, na maior parte das vezes, de expressfes cristalizadas. Nosso estudo apontou que

elementos como “mudanc¢a’, “reconstrucdo”, ““autonomia” e “‘democracia’, recorrentes nos enunciados dos
slogans, tinham seus sentidos deslocados devido ao interdiscurso. Destacamos, assim, as polémicas que
emergem dos referidos deslocamentos de sentido, vinculando a producdo de sentido ao universo das
configuracdes sociais, histdricas e ideoldgicas, que atravessavam a apreensdo de significado desses discursos
eleitorais.

1) Introducéo

Refletir sobre a lingua enquanto processo em constru¢dao permanente que se materializa
nas praticas sociais sempre se mostrou um desafio. Neste caminho, atravessado por valores
provisorios e reconfiguracbes de sentido, desejar investigar os diferentes modos de

funcionamento dos discursos nos parecia um investimento produtivo.

Assim, ao vivenciar o contexto das elei¢des a reitoria da UERJ 2008/2011, nos vimos
estimuladas em aprofundar esse estudo a partir da analise do material de campanha de cada
chapa concorrente, uma vez que apresentavam, dentro de um ambiente académico, expressoes
cristalizadas, remetendo, em alguns casos, a esteredtipos da cena politica. Para tal engenho,
selecionamos como material de analise, os folhetos distribuidos ao longo das semanas de
campanha pelas quatro chapas concorrentes no referido pleito, enfatizando os enunciados que

Ihes servem de slogan.

Considerando as diferentes praticas de linguagem que caracterizam um processo
eleitoral, nossa proposta era investigar os sentidos em disputa nos enunciados dos slogans e
compreender os valores que lhes sdo incorporados devido ao contexto em que se
apresentavam, pois, segundo Maingueneau [1997, p. 34], “cada género presume um contrato

especifico pelo ritual que define”. Além desta nocdo de “contrato”, Maingueneau ainda
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declara que existem géneros a partir do momento em que varios textos se submetem a um
conjunto de coer¢Ges comuns e gque estes variam segundo os lugares e as épocas, destacando,
portanto, que o importante é “articular o como dizer ao conjunto dos fatores do ritual

enunciativo” [Maingueneau, 1997, p. 34].

Estimuladas por estas reflexdes, percebemos que o slogan de campanha, ao pretender
instituir a marca de uma determinada chapa, parece cumprir um duplo papel: a0 mesmo tempo
em que apresenta o diferencial de seus candidatos frente aos demais, o slogan o faz
produzindo uma leitura do contexto em que tal candidatura se mostra ndo sé importante, mas
necessaria. Por tudo isso, e ainda compartilhando da aposta de que todo discurso, de alguma
forma, produz uma atitude, uma mudanca de postura no destinatario, o objetivo a ser atingido,
bem como a maneira como foi apresentado cada slogan era exatamente o que nos
guestionavamos. Foi assim que decidimos nos aventurar na tentativa de compreender os
mecanismos que compdem o funcionamento discursivo destes slogans nos folhetos politicos,

em contexto académico.

Iniciamos nosso estudo analisando o que diferencia um processo eleitoral. Percebemos
gue este s6 é validado através de um regimento, discutido e aprovado por um &rgdo
competente da universidade — o Conselho Universitario — e este processo é constituido por
diferentes tipos de praticas, entre elas as praticas de linguagem. Para atuacdo de tais praticas,
varios sdo os instrumentos, ou materiais, utilizados em campanhas eleitorais como faixas,
adesivos, revistas, posteres, folhetos, etc. Um fato remarcavel, e neste caso, comum a todos 0s

materiais de campanha, é a presenca do slogan.

A modalidade slogan caracteriza-se por resumir uma idéia em um enunciado curto e
objetivo. Entretanto, o slogan ndo se configura da mesma forma em cada género de
campanha. Ele pode se desdobrar de varias maneiras segundo o aspecto de apresentagdo de
cada material, o que ira intervir na decodificagdo de determinada mensagem pelo receptor,
conforme nos adverte estudioso Maingueneau [2001, p. 72]: “O modo de transporte e
recep¢do do enunciado condiciona a propria constituicdo do texto, modela o género de
discurso”. Tem-se assim que o0 género folheto apresenta os candidatos e suas propostas de
forma ampla, contudo sem muita delonga, desta forma, o slogan, poder-se-ia dizer, é
“justificado”, seja atraves de subtitulos (ou “sub-slogans™), seja no decorrer do proprio texto.
Um aspecto relevante € que, em se tratando de slogans politicos, o conhecimento de mundo
do interlocutor aponta para a expectativa de que esta modalidade seja uma sintese dos projetos
de cada candidato.

149



AUGUSTO, M. et al. (orgs.) Linguagem: Teoria, Andlise e AplicacGes 4. Rio de Janeiro: Letra Capital, 2009.

Ja mencionamos que se trata de eleicbes num ambiente universitario envolvendo como
eleitores alunos, professores e funcionarios. Obviamente o que se pretende com qualquer
propaganda politica € cativar o eleitor e obter seu voto. O contexto especifico de elei¢cGes
apresenta tracos que o legitimam como tal. A prépria divisdo em chapas que concorrem entre
si e sugerem um candidato e seu vice, remarca este contexto. Cada chapa possui 0 seu nimero
correspondente, sendo este, 0 meio mais objetivo de reivindicar o voto. Aliés, esta

reivindicacdo é simples e direta — “vote n° X”.

2) Quadro teorico

Para guiar este trabalho, valemo-nos dos preceitos da andlise do discurso (AD) para
embasar nossas percepcdes. De acordo com o referencial teérico mobilizado, sabe-se que a
apreensdo de sentidos ¢é estimulada segundo uma gama de valores que foram incorporados
pelo individuo, a qual € atualizada constantemente na vasta rede rizomatica de sentidos.
Sendo discurso uma pratica de linguagem, seus dizeres se relacionam com outros dizeres
realizados, imaginados ou possiveis, entendendo-se ai que o discurso é uma palavra em
movimento [Orlandi, 2000]. Desta forma, é razodvel ndo vincular o discurso ao campo do
individual, uma vez que sua condicdo de produgdo € viabilizada pelo conjunto de praticas
sociais, as quais s6 podem ser analisadas em se considerando seu contexto histdrico-social.
Outros conceitos relevantes em nossas analises s@o o de géneros do discurso, sobretudo na
caracterizacdo dos folhetos, e o de interdiscurso, ao pdr o foco nos slogans enfatizando uma

compreenséo da producédo de sentidos em constante reconfiguracgéo.

Os pressupostos da AD nos indicam que qualquer discurso sofre um embate de
diferentes vozes, que cortam, recortam e interferem na apreensdo dos significados. Estas
vozes pertencem a outros discursos vinculados as praticas sociais e variaveis conforme o
processo de singularizacdo do sujeito. A presenca de tais vozes é como forgas atuantes que
evidenciam um sujeito em processo continuo de atualiza¢des, e ndo um individuo fechado,
pronto, como mera representacdo. Estas afirmacGes referem-se ao interdiscurso, que é
indissocidavel de qualquer enunciacdo. O conceito de interdiscurso estimula o exercicio
reflexivo, questionando a relacdo entre a lingua e o mundo, e relendo questdes instituidas
como verdades na sociedade. Esta reflex&o realca a transversalidade que permeia os discursos,
e que afeta o sentido das proprias palavras, permitindo que o individuo leia o discurso
segundo o conjunto de valores que Ihe € proprio, associado aos valores sociais. Assim, a

interpretacdo de significados dos folhetos e dos slogans da campanha fica, claramente,

150



AUGUSTO, M. et al. (orgs.) Linguagem: Teoria, Andlise e AplicacGes 4. Rio de Janeiro: Letra Capital, 2009.

passivel de reconfiguracdes de sentido, sobretudo, se considerarmos as intengcfes do emissor e

a vasta possibilidade de hipoteses que sustentam a compreensdo por parte do interlocutor.

3) Anélise

Passamos agora a apresentacdo dos slogans das citadas cinco chapas que disputaram 0s

cargos de reitoria e vice-reitoria:
Chapa 10 — “Mudar pra valer”
Chapa 20 — “Reconstruindo a UERJ”
Chapa 30 — “UERJ acima de tudo”
Chapa 40 — “A vida é mutirdo de todos... A UERJ também”
Chapa 50 — “Autonomia e democracia”

Conforme ja mencionado, por ser um processo inerente a toda préatica de linguagem,
ressignificar os enunciados dos slogans, torna-se, pois, algo inevitavel, mesmo porque as
diversas interpretacfes sdo varidveis segundo cada individuo. Fica, portanto, evidente que os
eleitores alvos deste processo eleitoral estardo atualizando, e por tal, individualizando, os
enunciados que lhes chegam. E justamente este conceito que nos permite “prever” a
motivacdo de uma possivel leitura do eleitor, por exemplo, da chapa 30 - “UERJ acima de
tudo”. lustramos tal afirmativa evidenciando as possiveis inferéncias ao termo “acima de
tudo”, que para determinado eleitor pode ligar-se a questdo politica, tida como uma
inoportuna subordinacdo ao governo do Estado do Rio de Janeiro, e ja para outro pode estar
diretamente relacionada a precaria estrutura fisica do prédio e ao sucateamento tecnoldgico

que abarca a universidade.

Associar, pois, 0 slogan a uma questdo ou outra, dependera de valores intrinsecos a cada
eleitor, bem como de todo o contexto social no qual este enunciado esta inserido. Donde
podemos identificar que, nesse exemplo, o termo “acima de tudo” parece instituir uma
polémica com as outras chapas, fazendo supor que, a0 menos algumas delas, ndo estariam
pondo a UERJ “acima de tudo”. Ao reivindicar o lugar daqueles que elegem a UERJ como
prioridade a referida chapa o faz, denunciando aqueles que ndo o fariam. Esta postura levaria
o eleitor a indagar-se: O que as outras chapas colocam como prioridade? Interesses pessoais,
relacOes partidarias, subordinacéo a governos? Enfim, nosso papel aqui ndo é o de encontrar
respostas para tais questdes, mas destacar a figuragdo do slogan que se institui exatamente

polemizando e levantando a duvida, e ao mesmo tempo, fazendo supor que o problema atual
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da UERJ se deveria ao risco de seus dirigentes ndo a terem como prioridade.

Seguindo o pensamento polémico deste contexto eleitoral, o exemplo da chapa 10
também nos parece confirmar este desdobrar dos valores que estdo sustentando um
determinado slogan. Quando esta chapa apresenta “Mudar pra valer” podemos pressupor que
promessas outras de mudancas, propostas pelas demais chapas que participam deste pleito,
ndo poderiam ser consideradas como mudancas efetivas, ou mesmo suficientes para atender as
“reais” necessidades da universidade. Podemos depreender ainda quais elementos que para a
Chapa 10 deveriam estar presentes como prioritarios na mudanga “pra valer” a qual se
propdem, quando desenvolvem o pensamento do slogam em seu subtitulo: “Programa para
uma UERJ publica, autbnoma e democratica”. Entretanto, tais termos podem incorporar
diversos valores que atuam na apreensdo de seus significados. Considerando tal afirmacéo,

ndo nos apresentou clara as possiveis atribuicdes a estes termos por parte da referida chapa.

Desta forma, a inferéncia de que certos elementos ndo estdo presentes na gestdo
administrativa da universidade, pode ser atribuida ao eleitor que também associara a sugestéo
do candidato como apto a solucionar aquilo que carece a universidade. O exemplo do slogan

da chapa 10 — “Mudar pra valer” — incorpora este carater.

Identifica-se ainda a temética da reconstrucdo, presente em “Reconstruindo a UERJ” e
“A vida é um mutirdo de todos”, se configura de duas formas. E evidente, em ambos, a
referéncia a estrutura fisica da universidade. Os aspectos precarios do prédio, acentuado pela
gueda de uma passarela em 2006 e 0 “oportuno” incéndio em 2007, sugerem 0 corpus para
estes discursos. Todavia, no primeiro slogan, o didlogo se mostra claro e harménico com o
contexto social. Ja o segundo, além de sugerir a reconstrucdo, remete a unido de todos para
este fim, inserindo a palavra “mutirdo”. O que se percebe é que esta palavra ja esta
incorporada de valores que, em uma primeira leitura, remetem a voluntariado, trabalho
assalariado. Ora, se 0 objetivo dos slogans é cativar o eleitor, o termo “mutirdo”
automaticamente o afasta, colocando-o, inclusive, como coadjuvante do sucesso ou fracasso

da gestdo. Certamente, a expectativa com o slogan ndo era a de ligar-se a este significado.

Podemos inferir que a intencdo das candidatas foi a de associar o termo ao uso atribuido
a este no livro Grande Sertdo: Veredas, de Guimardes Rosa, conforme ficou expresso no
folheto da chapa 40. A idéia era que o eleitor fizesse uma conexdo entre 0 sertdo e a
universidade, e desconstruisse a imagem de um espaco estéril e sem esperancas, tal como foi

apresentado no livro. Além de sentir o termo “mutirdo” como sinénimo de solidariedade
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(também inferido por Guimardes), propondo a participacdo de todos em prol de um so
objetivo, o de “ser tdo UERJ” — expresso no folheto — um trocadilho com o vocébulo sertdo e
o intensificador da expressao “ser UERJ”. A convocagédo de todos para este fim, era, pois,
algo positivo ao passo que convidava a uma nova concepgdo da UERJ. No entanto, a
problematica se apresentou quando a mensagem ndo se harmonizou com seu destinatario,
uma vez que nem todos os eleitores compartilhavam desta associa¢do. Aqui, o texto do slogan
pode ter favorecido uma interpretacdo equivocada, onde o interdiscurso reconfigurou o

objetivo do enunciador por estar incorporado de elementos pré-construidos.

Destacando as teméaticas marcadamente recorrentes nos enunciados dos slogans, como
mudanga, reconstru¢do, autonomia e democracia, percebemos que aquelas que focalizam os
conceitos de “autonomia” e “democracia” sao as mais presentes nas propostas dos candidatos.
Entretanto, nossa pesquisa identificou que os conceitos que lhes atribuidos assumem valores
distintos em cada chapa. O estudo dos textos expressos nos folhetos nos permitiu reconhecer
quais 0s pontos conceituais focados em determinadas chapas concorrentes, conforme

passamos a analisar nos préximos paragrafos.

A chapa 50 é a Unica que traz os dois termos de forma direta em seu slogan —
“Autonomia e Democracia” — valer-nos-emos deste enunciado para contrapor as outras
ocorréncias destas palavras, consoante as perspectivas dos outros candidatos. Tem-se assim
gue o termo “autonomia” na chapa 50 configura-se da seguinte forma: “O exercicio da
autonomia conduz a producdo do conhecimento transformador, necessario, a construcéo de
uma sociedade justa e pressupbe dotacdo orcamentéria definida e garantida. Enquanto que
a chapa 40 expressa: “Entretanto, o maior desafio a ser enfrentado € o da autonomia
universitaria, que embora seja garantida por lei, é constantemente debilitada pelo
cerceamento orgamentario-financeiro e pelas tramitacGes legislativas™. A anélise destes dois
trechos nos mostra que relacionar autonomia a condicdo orgamentério-financeira da
universidade é algo “previsto”, até mesmo pelo proprio eleitor, especialmente, quanto a
suposta auséncia desta autonomia na universidade. E justamente neste aspecto que 0s textos
das chapas se distanciam, apresentando a diferenciada atitude que cada chapa se presta diante
da auséncia da autonomia. Na primeira, reconhece-se que a auséncia da autonomia
orcamentaria somente serd combatida por meio de todo um trabalho transformador, que
envolve proficuamente o conhecimento intelectual critico na constru¢cdo de uma sociedade
justa, logo correta quanto a administracdo financeira. J& a segunda, a chapa 40, aponta o

“cerceamento orcamentario-financeiro” como causa de uma possivel inibicdo da autonomia,
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devendo, portanto, ser arduamente combatido como um embate politico a ser travado para
além da universidade, e conclama a unido de todos ativamente para este fim. Logo, a postura
de uma chapa sugere o desenvolvimento intelectual e, a da outra, propée o planejamento
coletivo. Todavia, as propostas de ambas parecem concordar quando a questdo é a busca da
autonomia pela administracdo da universidade, ainda que suas “nocdes” sobre o termo
“autonomia” sejam distintas e, por tal, apresentem sugestdes diferentes para atingir o fim

almejado.

Democracia também é um termo que se constitui de forma distinta em comparando as
chapas 50 e 10. Na chapa 50, democracia assim se configura: “O respeito e valorizacdo dos
espacos institucionais de deliberacdo democratica, dos diferentes grupos sociais,
combatendo-se os preconceitos e a discriminacdo” e na chapa 10: “E muito comum na
tradicdo politica brasileira a imposicao de projetos politicos calcados em personalidades e
‘acordos’. Propomos, todavia, caminhar no sentido contrdrio desta nefasta tradicdo”.
Entendemos que, na chapa 50, democracia se mescla com o sentido de valores e direitos
humanos, uma vez que ataca preconceitos e discriminac@es. J& na chapa 10 encontramos a
mesma palavra com enfoque politico, expressando que a imposi¢cdo dos interesses deste

universo é contraria ao que os candidatos a reitoria primam por democracia.

Ainda abordando o perfil politico-partidario das chapas, percebemos que o slogan da
chapa 50 — “Autonomia e Democracia”, embora ndo necessariamente evidencie o que o
candidato pensa sobre tais conceitos, parece nos apontar, desde o principio, 0 como esta chapa
pretende se inserir nas polémicas da cena politica, ja que tais termos se identificam com uma
corrente do movimento docente universitario nacional, historicamente identificado o campo
de esquerda no ANDES-AD.

Temos, nesse exemplo, uma evidencia da importante atuacdo do interdiscurso, pois
aqueles docentes ligados ao perfil esquerdista citado poderiam imediatamente identificar-se
com a chapa 50, simplesmente pela alusdo que esta parece remeter, ainda que os valores
atribuidos aos termos autonomia e democracia ndo estejam explicitados. Serd somente ao logo
do texto apresentado no folheto que encontraremos: “A autonomia constitui garantia do
carater publico da universidade, voltada para os interesses da sociedade”, e ao referir-se a
democracia: “Respeito e valorizacdo dos espacos institucionais de deliberacdo democratica,
dos diferentes grupos sociais, combatendo-se 0s preconceitos e a discriminacdo”. Faz-se
relevante também apontar que no folheto, encontramos outros elementos que parecem

retificar os principios subjacentes ao slogan, ou mesmo, ao ideal politico da chapa 50, a qual
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exibe a flor girassol que faz uma alusao ao partido politico “PSOL”, seja pela associacéo entre
“girassol” e “PSOL”, seja pelo proprio numero 50, que também caracteriza este partido e

marca o ideal partidario do candidato a reitoria.

4) Consideracdes finais

Como apontamento final, podemos afirmar que somos levados o tempo todo a redefinir
conceitos, reconfigurando os discursos que nos chegam. Assim, nossa tentativa de analise do
discurso no ambito da campanha a reitoria da UERJ nos permitiu identificar alguns pontos da
vasta rede rizomatica de sentidos que atravessa esses enunciados politicos. Diante dessas
percepcdes, nosso estudo apontou que elementos como “mudanga”, *“reconstrucdo”,
“autonomia” e “democracia”, recorrentes nos enunciados dos slogans, tinham seus sentidos
deslocados devido ao interdiscurso. Destacamos, pois, em nossas analises, as polémicas que
emergem dos referidos deslocamentos de sentido. Donde se identificou que por tais conceitos
serem flexiveis, remetendo ao campo do individual, geravam embates de sentidos que se
vinculavam ao universo das configuracgdes sociais, historicas e ideoldgicas de cada eleitor,

imprimindo valores que atuavam diretamente na apreensao de significado desses discursos.

Assim, diante de um cenério eleitoral, tais embates, ndo so interferiam na leitura feita de
um determinado slogan, mas também condicionavam leituras outras frente as demais chapas
concorrentes, levando, inevitavelmente, a uma avaliacdo das mesmas e influenciando a
tomada de postura do eleitor. Tudo isso nos leva a perceber que o slogan ndo apenas
evidencia 0 que uma chapa promete, mas parece remeter também a uma definicdo dos
proprios contornos do embate politico, dando visibilidade ainda ao que as concorrentes néo

poderiam oferecer.
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