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Ementa

A criatividade linguistica no cotidiano. Definigbes. Recursos Semioticos. Processos Cognitivos. Processos
Sociais. Ag0Oes, produtos e textos. Interfaces com areas afins. Praticas de analise.

Programa

1. Introducéo: definicdes; aspectos cognitivos e sociais; consideracdes sobre a linguagem enguanto
sistema e sobre a linguagem em uso; a capacidade imaginativa do ser humano; a linguagem como uma
tecnologia criativa

2. Recursos Semioéticos: os materiais envolvidos no processo da criatividade; a criatividade lexical; a
multimodalidade.

3. Processos Cognitivos: aspectos individuais e situados na interagdo; a capacidade imaginativa do ser
humano. Metéfora, metonimia e mesclas. Criatividade e cogni¢do na aquisicdo de linguas e no ensino-
aprendizagem de linguas adicionais.

4. Processos Sociais: a criatividade como prética social; a natureza improvisada da interacéo.

5. Produtos: Criatividade e analise de discurso. O humor, os trocadilhos, e as interacdes mediadas por
meios digitais.
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